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Marknadsanalysgruppen (Att ta ett systemperspektiv på 

marknaden) 
 

Syftet med gruppen är att hitta nationella modeller för hur den marknadsmässiga 

utbyggnaden ska bedömas och därmed var och när marknadsmisslyckande kan sägas 

föreligga 

Investeringar i bredband ska vara marknadsdrivna. Det är med andra ord 

marknadskrafterna som ska stå för huvudparten av de resurser som ska finansiera 

utbyggnaden av ny bredbandsinfrastruktur. Bredbandsstrategin betonar dock att det i 

vissa områden kan vara aktuellt med en högre grad av offentlig aktivitet, exempelvis 

stöd. En grundförutsättning för stöd är dock att det inte finns kommersiella 

förutsättningar för utbyggnad. Vilket även följer av gällande statsstödsreglering. En 

viktig fråga handlar därför om var investeringar görs och på vilka premisser. För att få 

en bild av detta måste en marknadsanalys göras. Marknadsanalysen syftar just till att ge 

en bild av vilka planer som finns för specifika områden och för marknaden som helhet. 

Marknadsanalysen är i sammanhanget en viktig del för att kunna formera budget och 

välja vilka åtgärder som bör vidtas för att understödja bredbandsutbyggnaden.  

Idag görs fortlöpande marknadsanalyser lokalt och regionalt. En utmaning i dessa 

analyser är dock att de görs utan koordinering och vägledning, ofta med bristande 

kompetens och i många fall slentrianmässigt. Seriositeten i marknadsanalysen kan 

därför kraftigt ifrågasättas. Därtill börjar processen om för varje nytt projekt - utan 

överhörning eller lärande vare sig lokalt eller regionalt. Detta innebär att möjligheten 

att lära av varandra och till stordriftsfördelar inte tillvaratas. Följden blir att det 

material som görs tillgängligt och de analyser av situationen som bredbandssamordnare 

lokalt och regionalt innehar underutnyttjas. Det leder också till att jämförelser mellan 

olika län eller områden inom ett län försvåras. Den enhetliga bilden saknas och de 

bilder som genereras risker vara inkompatibla. Sammantaget leder det till 

effektivitetsförluster och att viktig kunskap inte fångas upp och kapitaliseras. 

Nära kopplat till frågan om marknadsanalyser är också frågor som rör vad som är 

tillåtet att finansiera och hur urvalet skall gå till. Mer specifikt gäller det två aspekter. 

Upphandling – För det första berör frågan upphandling. Regelverket som 

marknadsanalysprocessen är en del av är utformat för att säkerställa att inget 
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otillbörligt gynnande av enskild aktörer sker. I praktiken finns dock en gråskala kring 

hur upphandlingsbestämmelserna ska tillämpas. Arbetsmoment delas på vissa ställen 

upp i enskilda upphandlingar medan det på andra håll slås samman till en helhet och 

därmed en (stor) upphandling. Detta innebär att upphandlingsproceduren sker på 

väldigt olika sätt runt om i landet och utan lärande av varandra. 

Statsstöd – Den andra frågan rör statsstöd. Det handlar dels om vilka områden som är 

berättigade till stöd. Det handlar också om vilka aktörer som är berättigade att 

involveras och på vilka premisser. Vad som är möjligt att genomföra satsningar på är i 

praktiken oklart, en aspekt som exempelvis skapar osäkerhet kring hela den svenska 

strategiska robusthetssatsningen. Därtill finns otaliga oklarheter så som att offentliga 

aktörer i form av stadsnät inom kommunal förvaltning klassas som offentliga 

medfinansiärer medan privata aktörer inte gör det.  

En arbetsgrupp skulle kunna bidra till en ökad konsensus kring marknadsanalyser och 

de omkringliggande processer som är kopplade till marknadsanalysarbetet.  Specifikt 

skulle gruppen kunna 

- Undersöka hur marknadsanalyser kan förbättras 

 

- Hitta en rutinbeskrivning kring hur marknadsanalysen bör genomföras 

 

- Undersöka möjligheterna att i högre utsträckning sammanlänka 

samförläggning och marknadsanalysarbetet 

 

- Ta fram goda exempel på hur marknadsanalyserna bidragit till bättre 

planeringsunderlag och se till att de analyser som görs tillgängliggörs bättre 

 

- Genomföra en pilot av marknadsanalysarbetet  

 

- Tillhandahålla mallar för upphandling  

 

- Klargöra vad som gäller i fråga om statsstöd 

 

 

 


